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§ - Le mythe Ti
Avant d'étre un film, le Titanic était un bateau. Le plus
grand, le plus luxueux, le plus extraordinaire des bateaux,
réputé incoulable. Il devait rentrer dans la légende et I'a fait
en rentrant dans un iceberg et fait | 490 morts. La décou-
verte de I'épave, en 1985, n'a fait qu'attiser la curiosité du
public. Comme toutes les grandes catastrophes, celle du

anic
anic

naufrage incite au voyeurisme, 4 envie d'en voir et de savoir

plus. Comme le dit Cameron, “Si le Titanic capture toujours
notre imagination aprés quatre-vingt cing ans, C'est parce
que son histoire ressemble au grand roman qui s'est réelle-
ment passé.” Aussi les films fleurissent (une vingaine 3 ce
jour). les livres et CD se comptent par dizaines et certains
proposent méme d'acheter, moyennant 65 $, du charbon
récupéré sur le navire en 1985 ! Le must du must étant
avjourdhui de réserver 'une des cinquante places vendues
par un tour-operator anghis, et qui proposera cet été une
expédition jusqu’s I'épave. Colit du voyage : 33 000 § par
téte de pipe. La curiosité est un vilin défaut.

5- Leonardo DiCaprio

Figure de proue de Titanic, Leonardo DiCaprio est l'une
des clefs du succés. Grand acteur, ce jeune homme de 23
ans lest incontestablement. Si I'Académie des Oscars a
boudé, le public, lui, I'adore. Depuis Roméo + Juliette, Leo
est devenu le sex-symbol dont révent toutes les jeunes
filles. Regard percant, voix posée, plastique de jeune pre-
mier : exit Brad Pitt. Mais Leo ne se contente pas de sa
seule beauté. Il a cette spontanéité et cete intelligence de
jeu qui incitent les réalisateurs 4 lui licher la bride. James
Cameron ne déroge pas 4 la régle : avant que Jack n'em-
brasse Rose 4 I'avant du navire, celle-ci doit sortir sa
réplique. Il ne lui en hisse pas le temps et Cameron garde
Ia prise. Méme chose lorsque Jack s'appréte & croquer
Rose : le scénario prévoyait qu'l dise : “Etends-toi sur ce
canapé”. Au final, sa spontanéité lui fait dire : “Etends-toi
sur ce lit euh.... sur ce canapé”. En somme, DiCaprio n'est
pas qu'une gueule : c'est une nature. Roméo + Juliette avait
fait de lui un acteur remarqué. Titanic en a fait une superstar.

6 - Le souci du détail historig
Pointilleux, James Cameron I'est. Steven Biel, auteur d'un
livre sur le sujet, ne tarit pas d'éloges 4 son sujet : “Le film
est incroyablement précis et détaillé, surtout lorsqu'on le
compare aux autres films sur le sujet”” Des valises Louis
Vuitton 4 l'absence de lunettes dans la foule, James
Cameron a respecté I'histoire et le navire, veillant au fait
que tout soit plausible, y compris qu'un dessin puisse rester
intact aprés quatre-vingt cing ans passés sous l'eau, s'il est
protégé par du cuir (authentique). Aujourd'hui, Titanic est le
meilleur documentaire grand public sur la catastrophe...

7 - L'hist

ire d’amour impossible

Le cinéma et le public sont friands des grands couples et
d'amours contrariées : Out of Africa, Roméo et Juliette,
Autant en emporte le vent, Love story.... James Cameron le
sait et est bien conscient que le seul domaine encore vier-
ge dans la filmographie autour du Titanic, c'est celui du
caeur : “Jai réalisé que mon film devait, avant toute chose,
étre une histoire d'amour. Je voulais que les gens pleurent
pour Titanic. Il était donc indispensable de leur donner
deux personnages amoureux dont ils puissent se soucier’”
Cest réussi. Grice 4 l'lchimie DiCaprio/Winslet, dont
Tidylle a pour toile de fond la lutte des classes, les specta-
teurs pleurent et en redemandent.

8L

spéciaux

Cameron avait déja étonné le public en 1991 avec I'appari-
tion du morphing dans Terminator 2. Co-fondateur de
Digital Domain, grand concurrent du ILM de Lucas, il est
un maitre en la matiére. A tel point que les innombrables
effets spéciaux du film passent la plupart du temps inaper-
qus, sauf pour des yeux ~ trés ~ experts. Les habituels
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1S SA SORTIE, «TITANIC» REMPLIT LES SALL

A2 sortie des salles de cinéma, les mouchoirs
nt. Cest le second effet Titanic. Le premier, c'est
Iremplir (les salles, pas les mouchoirs). De mémoire
jtant, on n'avait pas vu a depuis le début des
80, Phénomene mondial, Titanic a atceint les
les plus reculées de la population et les expl
et défiler des cinéphiles de la derniére heure.
il pour un film qui, il y 3 un an, éait la cible favorite
ises langues : inflation du budget, retards cumu-
On prédisait au film de James Cameron un destin
le 4 celui du Waterworkd de Kevin Reynolds. Depuis
Guelques semaines, les mauvaises langues se sont tues et
Uine jeune Italienne clame avoir vu le film 47 fois. Titanic
est ainsi le premier film 3 passer le cap du milliard de dol-
fars de recettes mondiales, devant Jurassic Pork et ses 913
millions de dollars. La recette du succés tient en dix points

1 - Le coiit du film

Lorsque James Cameron entame son Titanic, le budget
estimé est de 125 millions de dollars. Une fortune certes,
mais un budget somme toute presque classique aujour-
d'hui 4 Hollywood. Mais au fil des mois, 'addition ne
cesse d'augmenter pour arriver, officiellement, aux envi-
rons de 200 millions de dollars. Ce qui en fait le film le
plus cher au monde et donc une attraction pour les
curieux. Largement répandue, l'information contribue 3 la
notoriété du film. Kevin Reynolds n'est plus e roi des Mers.

-oreille

Présenté en avant-premiére mondiale 3 Tokyo fin

fovembre, Titanic fait déja parler de lui. Les journalistes

«ariety» sont les seuls acceptés A ha projection.
thousiastes, s encensent le film et la presse prend le

Felais. Le verdict est unanime : Titanic est 4 fa hauteur du

et de son budget. Le battage médiatique est digne

2 - Le bouche-

RE, ET ABAT LES RECORDS A LA VITESSE D'UN SERG
LA BONNE COMBINAISON. UNE COMBINAISON A DIX CHIF

Ll

ES COMME L'EAU REMPLIT JADIS LES CALES DU

BUBKA EN FORME OLYMPIQUE. JAMES

d'«Operation Restore Hopen et les premiers spectateurs
développent un bouche-a-oreille élogieux. Méme Gérard
Oury, dont La grande vadrouille voit sa suprématie au som-
met du box-office francais menacée par Titanic, n'a pas
dérogé 4 la régle : “Clest un film magnifique dont je dis le
plus grand bien & tous ceux qui ne 'ont pas encore vu. Car
un record est fait pour étre battu!" De bouches en oreilles
et de fil en aiguille, les foules se déplacent. La machine est
lancée, implacable, incoulable..

3 - Le gigantisme de I'entreprise

Cameron a vu les choses en grand : construction d'un
Titanic grandeur quasi nature, d'un bassin géant, mise en
place de studios au Mexique, expéditions sous-marines..
Le réalisateur ne fait pas les choses A moitié : if est des-
cendu douze fois jusqu’s 'épave du navire, au cours de
missions durant entre dix ou douze heures. Autrement
dit, Cameron a passé plus de temps sur le Titanic que les
passagers de 1912 ! D'un autre réalisateur on aurait dit
“C'est un fou”. De lui on dit : “C'est un génie”
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réfracaires aux images informatiques en sont pour leurs
frais, et Digital Domain réussit un coup de maitre, appor- / g

tant sa pierre 4 I'édifice visuel. g 7

Avec 288 heures de rushes,
James Cameron a de la
marge. Prévu pour durer

3 h 45, Titanic ne fait au
final que 3 h 14. Le
réalisateur a laissé entendre
que, comme & son habitude,
il réservera une version
longue aux possesseurs de

Version musette, version Céline Dion, la musique de James
Horner est sur toutes les ondes et chez tous les bons dis:

quaires. En téte des hit-parades, elle est I'un des arguments
du film. Son compositeur n'est pas un novice : Titonic e
son quatre-vingt-dix-neuviéme film. Vainqueur du Golden
Globe de fa Meilleure musique originale et de la Meilleure

chanson, et nominé dans les mémes catégories aux Oscars,

James Horner (qui collabora 4 Aliens) a su créer une lecteurs de laser-discs.

musique en harmonie avec le sujet : majestueuse et chargee  Quant & une sortie de

d'émotions. Et I3 aussi, les records de ventes explosent Titanic+++ en salles,
suspense...

eron

Qui d'autre que James Cameron aurait pu mener un projet
d'une telle envergure 4 bien ? Personne, probablement
Bourreau de tra
riel, talentueux, meneur d'hommes : James Cameron
est tout cela et méme plus. Il est respectueux

ail, homme méticuleux, entété, caracté-

Respectueux envers le spectateur car il ne prend
pas le cinéphile lambda pour un avaleur de cou-
leuvres capable de supporter n'importe quelle niai-
serie. Respectueux envers IHistoire car son sens du
détail et de la véracité 'ont poussé 3
reproduire jusqu’au plus infime

détail les objets et vétements i

de I'époque. Respectueux
envers son employeur car
lorsque le budget a explo-
sé, il a renoncé 4 son

>

salaire de réalisateur

(8 millions de dollars !). Pugnace, tenace, James Cameron est
aussi un grand cinéaste, avec un sens aigu de ka mise en
scéne et de l'esthétique. A llinverse du faiseur basique holly-
woodien, il signe ses propres scénarios, fruits d'années de
recherches et de documentation, et se tient A son idée, pas
i celle du service marketing. Etre réalisateur, c'est aussi diri
ger une entreprise
4 trente décisions. Si vous prenez mille mauvaises décisions,

Vous devez chaque jour prendre vingt

le film sera mauvais. Si vous en prenez mille bonnes, le fim
explique Gérard Oury. La Fox en est consciente
et devrait quand méme lui remettre une petite enveloppe.

Disons de

sera bon'
25 millions de dollars ?

Si Titanic reste dans I'Histoire, ce ne sera donc pas comm

le film le plus cher jamais réalisé (le prochain record ne sau-

rait en tarder

mais bel et bien comme 'un des grands
classiques de I'Histoire du cinéma, au méme titre qu'Autant
en emporte le vent ou Casablanca. Eleanor Shuman, I'une des
rescapées du naufrage, a vu le film et a pleuré. Trés réaliste
selon elle, le film de James Cameron a fait resurgir de
tristes souvenirs des tréfonds de sa mémoire : “Je vois tou-
jours ces mains qui se tendaient vers moi. Je ne voulais pas y
aller. Et je me souviens du bruit. Tout le monde criait, pleu-
rait et hurlait” Agée d'a peine 2 ans en 1912, elle vient de
s'éteindre. Comme si son dme pouvait enfin s'apaiser, rassu-
rée par James Cameron.

Un record contestable ?

Sur le papier, Titanic devrait s'imposer comme le plus gros
succés de I'Histoire du cinéma aux Etats-Unis. Pourtant,
cinquante-neuf ans aprés sa sortie, Autant en emporte le
vent Jui conteste le record : en effet, a prix de place égal
(0,25 § en 1939 contre 5 $ en 1998), le film de Victor
Fleming glanerait aujourd’hui 1,299 milliards de dollars.
Un chiffre titanesque !

0 AMERICAIN
(en millions de dollrs)au 9 mars
1 La guerre des étoiles (1977)
2 Titanic (1997)
3 ET. (1982)

4 Jurassic Park (1993)
5 Forrest Gump (1994)

25 Autant en emporte le vent (1939)

( EN MILLIONS DE DOLLARS,
Calcal basé sur le prix des places en 1998

1 Autant en emporte le vent (1939)

2 Blanche-Neige el les sept nains (1937)

3 La guerre des étoiles (1977)

4 ET (1962)

5 Les 101 dalmatiens (1961)

23 Titanic (1997)

12994
1034,3
812,0
7254
656,6

9.1





